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Finde Dachthemen fiir dein

Content-Marketing

Deine Dachthemen helfen dir, Themen fir dein Blog, deinen Podcast
und Social Media zu finden, die auf dein Angebot "einzahlen" - also
Menschen darauf vorbereiten, bei dir zu kaufen.

Gl 1

Uberlege dir drei Ubergreifende Themen, auf die du dich in den ndchsten Wochen in deinem
Marketing fokussieren méchtest. Trage diese Themen in das Dreieck auf der ndchsten Seite ein (du
kannst es dir auch ausdrucken und dann beim Content erstellen ab sofort daneben legen).

Wenn dir nur 2 Themen einfallen, ist das auch ok.

TIPP: Mache vorher ein Brainstorming: WorUber hast du in letzter Zeit gesprochen oder geschrieben (im
Marketing oder auch mit Kunden im Vorgesprach)? Was muUssen deine Kunden wissen, bevor sie mit dir
zusammenarbeiten kénnen? Was unterscheidet dich von anderen? Wo liegt dein
Expertisenschwerpunkt? Konzentriere dich NICHT auf Methoden, sondern auf Nutzen.

Schreibe alles auf ein Blatt Papier und dann versuche, die Themen zu Hauptthemen zusammenzufassen.

Celaidly 2
Schreibe nun deine drei Hauptthemen auf Seite 3 in diesem Workbook nochmal auf und notiere dir
dazu ein paar Satze, was deine Inhalte sein kdnnten und worauf du konkret Wert legst.

Du findest mein eigenes Beispiel sowie zwei weitere
erfundene Beispiele auf den nachsten Seiten.
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Dein Themen-Dreieck

Thema 1:
Was sind deine
for dein Marketing
in den nachsten 3 Monaten?
Thema 2: Thema 3:
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Notizen 2u deinen Themen
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Mein Beispiel - Slow Marketing

W 1 Vision, Impact + Hergens—Positionierung

Weie duw Ziele nicht ‘selgt’, sendern sie in dir fihlst und ihnen spielerisch felgst. Warum
Pssitionierung wichtig ist - und wie dw sée findest, indem duw dir und dem Leben suhirst, und
shne dich einguschrinken. Passende Angebote und den richtigen Preis finden.

Thepea 1 Stchtbarkeit shne Angst und Stress

Wie du fir die richtigen Menschen sichtbar wirst, shne iber deine Grengen 3w geben ~ und

wiée duw thr Vertraven gewinnst. Wie du die fir dich richtigen Marketing-Malinahmen und die
richtigen [hemen fir dein Content-Marketing findest.

Innere Ruhe als Status Que fir dich etablieren, Klarheit finden - innen wie aulden. Wie du
sw din passt. Wee du mit Hillfe deiner inneren Weisheit den firn dich besten und leichtesten
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Beispiel 2: Eine Pferde-Hufpflegerin

Werin Hufpfleger sich unterscheiden, und welche Kiiterien eine Relle spielen binnen. Was bei
der Hufpflege allgemein su beachten ist und wie du die Qualitit der Arbeit deines Hufpflegers
selbst beurteilen bannst.

Weie du gesunde von tranken Hufen unterscheidest (Blick-Schulung). Welche Krankheiten

Toopa 3 Bedewtung der Hufotellung fin's Training

Plerde- Physislogio und was ich an der Stellung der Hufe iber mein Training ablesen bann.
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Beispiel 3: Ein Ernahrungscoach

Was verstehe ICH unter gesunder Ennibrung? Auflisung von Geriichten und Mythen.
Erblinung meines Ansatzes einer awsgewsgenen Erndbrung shne starre Regebn.

Lisungsbewusstsein schaffen!)? Wie bann ich eine gesunde Erndhrung 3. B. auch in stressigen
Zeiten sicherstellen?

Schnelle und gesunde Regepte, die ich abends gu Hause fir meinen néichsten Tag im Bire
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